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Polska Organizacja Turystyczna

ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
REGON: 016213775, NIP: 525 21 50 196

ZAPYTANIE OFERTOWE

Przedmiot:

Przeprowadzenie kampanii online akcji ,,Polska zobacz wi¢cej — weekend za pol ceny“ —
komunikat do turystow.

Warszawa, 08 lutego 2018



1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna
— jednostka organizacyjna przeprowadzajaca postepowanie publiczne o udzielenie zamdwienia
publicznego i udzielajagca zamowienia:

a) Adres Zamawiajacego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa

b) Fax: +48 22 5367004

¢) www.pot.gov.pl

d) e-mail: pot@pot.gov.pl

2. Przedmiot zamowienia:

Polska Organizacja Turystyczna zaprasza do sktadania ofert w zapytaniu ofertowym dotyczacym
zamowienia, ktorego przedmiotem jest przeprowadzenie kampanii online akcji ,,Polska zobacz
wiecej — weekend za pol ceny” — komunikat do turystow.

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia stanowi zalacznik nr 2 do zapytania ofertowego.

3. Kryteria udzialu w postepowaniu:

W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktore:

Ztozg wazng oferte¢ w terminie wyznaczonym do sktadania ofert. Oferta powinna zosta¢ ztozona na
Formularzu ofertowym (wzér w Zataczniku nr 1).

4. Informacje o sposobie porozumiewania si¢ Zamawiajacego z Wykonawcami.

Osoba upowazniona do kontaktowania si¢ z Wykonawcami w godzinach od 09.00 do 16.00 — Lukasz
Krawczyk, tel. 22/536 70 34, e-mail: lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

5. Termin wykonania
21.02-08.03.2018 .

6. Miejsce i termin zloZenia oferty:

1) Oferte nalezy przesyta¢ e-mailem na adres: lukasz.krawczyk@pot.gov.pl lub dostarczy¢ na adres:
Polska Organizacja Turystyczna, 00-613 Warszawa, ul. Chatubinskiego 8. W przypadku
przesytania oferty e-mailem, nalezy przesta¢ skan podpisanych dokumentow.

2) Termin sktadania ofert uptywa w dniu 09.02.2018 roku o godz. 12:00.

3) Oferty ztozone po terminie nie bgda rozpatrywane.

7. Kryteria oceny ofert:

1) Zamawiajacy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej w oparciu o:

a) Kryterium cena 50 %
Zamawiajacy przyzna punkty wg. nastepujacego wzoru:
Punkty w kryterium cena = cena najtanszej oferty / cena ocenianej oferty x 50

b) Kryterium zasieg www 25 %
Zamawiajacy przyzna punkty za zasieg przekraczajacy 1,5 mln sesji wg. Wzoru
zasi¢g badanej oferty/ zasieg oferty z najwigkszym zasiggiem x 25 pkt

¢) Kryterium conversion rate 25%
Zamawiajacy przyzna punkty za conversion rate przekraczajacy 2% wg. Wzoru
CR badanej oferty/ CR oferty z najwiekszym wspotczynnikiem x 25 pkt


http://www.pot.gov.pl/
mailto:pot@pot.gov.pl
mailto:lukasz.krawczyk@pot.gov.pl
mailto:lukasz.krawczyk@pot.gov.pl

2) Cena podana w ofercie jest ceng za wykonanie catego zadania. Cena powinna zawiera¢
wszystkie elementy zwigzane z prawidlowa realizacjg zamowienia.

3) Wykonawca poda ceng¢ ofertowg jako warto$¢ brutto w PLN z naleznym podatkiem VAT,

4) Za ofert¢ najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwicksza liczbe

punktow w kryteriach a), b), ¢)

8. Informacje dodatkowe:
1) Do przedmiotowego postgpowania nie ma zastosowania ustawa z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo

zamOwien publicznych (Dz. U. z 2017 r., poz.1579 ze zm.);
2) Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty;

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
odwotlania postgpowania, uniewaznienia go w catosci lub w czgéci w kazdym czasie,

zamkKnigcia postepowania bez dokonania wyboru oferty,

zmiany terminéw wyznaczonych w ogloszeniu,

zadania szczegdtowych informacji i wyjasnien od wykonawcow na kazdym etapie

postepowania.

4) W przypadku skorzystania przez Zamawiajacego z ktoregokolwiek uprawnienia wskazanego w pkt.
3) Wykonawcom nie przystuguja zadne roszczenia z tytutu udziatu w postepowaniu.

oo oTe

Zalaczniki:
e Zalacznik nr 1: Wzor formularza ofertowego

e Zalgcznik nr 2: Szczegolowy opis przedmiotu zamowienia
e Zalgcznik nr 3: wzor Umowy



Zatacznik nr 1

Zamawiajacy: Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00 — 613 Warszawa

OFERTA

Odpowiadajgc na Zapytanie ofertowe dot. , przeprowadzenie kampanii online akgcji ,,Polska zobacz
wiecej — weekend za pot ceny" — komunikat do turystow.” oferuje wykonanie przedmiotu
zamowienia, zgodnie z nizej podanymi warunkami:

Cena ofertowa brutto: ........ccccoeeiiiicciee PLN za wykonanie ustugi)*

L5011 =SSOSR PLN brutto);
Deklarowany zasieg kampanii .........ccccccoeeeviieiiiieeciiee s

Deklarowany wielko$¢ konwersji zgodnie z OPZ zatgcznik Nr2 .......ooceeevveeevveeceeineenns

1. Os$wiadczam, ze zapoznatem/am sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego w Zapytaniu
ofertowym i nie wnosze do nich zadnych zastrzezen, uzyskatem/am wszelkie niezbedne informacje do
przygotowania oferty i wykonania zamdwienia, a takze akceptuje projekt umowy oraz termin realizacji
przedmiotu zamdwienia podany przez Zamawiajgacego.

2. W przypadku udzielenia zaméwienia zobowigzuje sie do zawarcia umowy w miejscu i terminie
wskazanym przez Zamawiajgcego.

3. Ze wzgledu na specyfike przedmiotu zamdwienia oswiadczam, ze nie bede korzysta¢ z ustug
podwykonawcow.

Nazwa i adres podmiotu skfadajgcego oferte:

LSl 001 |

(podpis osoby sktadajacej oferte)



Zalacznik nr 2

Przedmiotem zaméwienia jest przeprowadzenie kampanii online akcji ,,Polska zobacz wigcej — weekend za pot

ceny® — komunikat do turystow.

Cel i glowne zalozenia kampanii online

Akcja ,,Polska zobacz wigcej - Weekend za po6t ceny” bgdzie promowana wieloma kanatami, z wykorzystaniem
medioéw tradycyjnych i internetowych, w tym mediéw spolecznosciowych. Celem kampanii promujacej akcje jest
dotarcie z informacja do potencjalnych odbiorcow akcji — 0séb zainteresowanych turystyka, podrézowaniem po
Polsce, fowcow okazji, rodzin z dzie¢mi, mitosnikow aktywnego wypoczynku. Ruch z kampanii zostanie
przekierowany do strony www.polskazobaczwiecej.pl, a posrednio do profili akcji w mediach spolecznos$ciowych.
KPI (KLUCZOWE WSKAZNIKI EFEKTYWNOSCI) akcji to zwickszenie odwiedzalnosci strony

www.polskazobaczwiecej.pl, ktora przetozy si¢ na liczb¢ dokonanych rezerwacji w poszczegolnych obiektach.

Termin kampanii

21 lutego — 8 marca 2018 r.

Kampania online akcji powinna obejmowacg:

- reklamy w mediach spotecznosciowych (Facebook, Instagram, Youtube)

- reklamy w wyszukiwarce Google, remarketing

- reklame displayows i/lub natywng w mediach zainteresowanych tematyka turystyczng — gtowne portale newsowe,
dzialy podrdznicze duzych portali horyzontalnych, serwisy o tematyce podrozniczej, lifestylowej i parentingowe;j,
serwisy rezerwacyjne i promujace cenowe okazje na hotele i przeloty, np. booking.com, travelist, trivago, farmbnb,
conceptravel, fly4free

- promocje¢ na blogach podrozniczych, lifestylowych, parentingowych (banner/news/artykut)

- wysytke mailingdw promujacych akcje do odpowiednio stargetowanej grupy odbiorcow

Zadania wykonawecy:

- przygotowanie kompletu kreacji reklamowych w porozumieniu z POT, zgodnie z wypracowanym wizerunkiem
akcji

- rozpisanie szczegotowego planu kampanii w Internecie

- zarekomendowanie konkretnych mediow i ich zakup

- realizacja kampanii (rozliczenie z partnerami, dostarczenie kreacji reklamowych, monitorowanie ich poprawnego
zamieszczenia)

- biezace monitorowanie wskaznikow efektywnosci kampanii i dokonywanie niezbednych optymalizacji



- biezaca obstuga techniczna kampanii, w tym monitorowanie jej poprawnego przebiegu, kontrola jakosci i
poprawnego wyswietlania kreacji reklamowych, testowanie poprawnosci konwersji do stron docelowych i inne

- opracowanie i przedstawienie raportow efektywnosciowych z przeprowadzonej kampanii

KPI minimalne

e Zasigg www - 1,5 min sesji na www — zakladka z ofertami Partneréw
e Zasiegsm—1min

¢ CR (stopa konwersji) - 2% /konwersja jest wyjécie ze strony — zaktadki ,,Oferty” na strong partnera/

Budzet

Calkowity budzet na realizacj¢ kampanii wynosi 50 000 PLN brutto.

Budzet obejmuje:

- przygotowanie kompletu kreacji reklamowych

- zakup mediow

- realizacje kampanii

- biezaca obstuge techniczng kampanii, monitorowanie efektywno$ci kampanii i jej optymalizacj¢, przygotowanie
raportdow po jej zakonczeniu

- prowizje¢ agencji

Opis akcji ,,Polska zobacz wiecej — weekend za pol ceny*

W marcu 2018 r. odbgdzie si¢ wiosenna edycja akcji ,,Polska zobacz wigcej - weekend za po6t ceny”.

W ramach akcji podczas weekendu 9-11 marca w catej Polsce bedzie mozna skorzystaé z atrakcyjnych znizek w
hotelach, pensjonatach, obiektach SPA, agroturystykach, restauracjach, obiektach sportowych, muzeach, teatrach i
roéznorodnych atrakcjach turystycznych.

Lista wszystkich obiektow bioracych udzial w akcji zostanie udostepniona na stronie www.polskazobaczwiecej.pl w

dniu 21 lutego. Akcja jest skierowana do 0sob szukajacych mozliwosci taniego podrozowania, mitosnikow
weekendowych wypaddw, rodzin z dzie¢mi, turystow otwartych na odkrywanie nowych miejsc w Polsce. Jej celem

jest promowanie turystyki w catej Polsce, takze poza sezonem.


http://www.polskazobaczwiecej.pl/

Zalacznik nr 3
Umowanr  /DPTIWR/DS/2018

ZaWarta dnia ceveeveeeeneeeeenneeennnnes r. w Warszawie

pomiedzy Polskg Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa, NIP: 525-21-50-196,
REGON 016213775, zwang w tre§ci umowy Zamawiajacym, reprezentowang przez:

1. Wojciecha Scibora - Wicedyrektora Departamentu Produktu Turystycznego i Wspblpracy
Regionalnej

2. Haling Trojanowska - Glowna Ksiegowa

zwang dalej Wykonawca

Umowa zostaje zawarta w trybie art. 4, pkt.8 ustawy Prawo zamdéwien publicznych (Dz. U. z 2017 r, poz
1579 z p6zn. zm.).

Definicje

1. Materialy Zrédlowe — wszelkie materialy niezbedne do przygotowania i wyprodukowania
materiatlow reklamowych, wykorzystywane w kampanii.

2. Materialy Reklamowe — materialy przygotowane przez Wykonawce na rzecz Zamawiajacego,
wykorzystywane do realizacji kampanii.

§ 1. Przedmiot umowy

1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii online akcji ,,Polska zobacz wiecej —
weekend za pol ceny”, w tym:

a. przygotowanie kompletu kreacji reklamowych w porozumieniu z Zamawiajgcym, zgodnie
z wypracowanym wizerunkiem akcji,
rozpisanie szczegdlowego planu kampanii w Internecie,
zarekomendowanie konkretnych mediow i ich zakup,

d. realizacja kampanii (rozliczenie z partnerami, dostarczenie kreacji reklamowych,
monitorowanie ich poprawnego zamieszczenia),

e. biezace monitorowanie wskaznikow efektywnos$ci kampanii i dokonywanie niezbednych
optymalizacji,

f. biezgca obshuga techniczna kampanii, w tym monitorowanie jej poprawnego przebiegu,
kontrola jakosci 1 poprawnego wyswietlania kreacji reklamowych, testowanie poprawnosci
konwersji do stron docelowych i inne,

g. opracowanie i przedstawienie raportow efektywnosciowych z przeprowadzonej kampanii.

2. Szczegb6lowy opis Przedmiotu Umowy stanowi zatacznik nr 1 do umowy.

3. Wykonawca w ramach niniejszej umowy, a w szczegdlnosci w ramach wynagrodzenia okre$lonego
w § 5ust. 1, zobowiazuje si¢ rowniez przenies¢ na Zamawiajagcego autorskie prawa majatkowe
do wszelkich materiatdbw reklamowych wytworzonych przez Wykonawce w ramach realizacji



niniejszej umowy, jak rowniez udzieli¢ Zamawiajacemu niewylacznej rocznej licencji,
bez ograniczen terytorialnych do materiatéw zrodtowych, a w szczegolnosci utworow, tresci, zdjec
i wizerunkow, filmow oraz pozostatych elementow niezbednych do prowadzenia kampanii, itp.

§ 2. Obowiazki Wykonawcy

Wykonawca zapewni odpowiedniej jako$ci usluge, gwarantujaca nalezyte wykonanie Przedmiotu

Umowy opisanego w § 1. Wykonawca zobowigzany jest do ustanowienia po swojej stronie osoby

koordynujacej wszystkie dziatania w czasie realizacji Umowy.

Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbednej starannosci przy

realizacji niniejszej] Umowy, wzajemnie informujac si¢ o wyniklych problemach.

Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie z zaakceptowanym przez

Zamawiajacego harmonogramem realizacji Umowy, o ktorym mowa w § 4 ust. 2.

Wykonawca zobowigzuje si¢ do osiggnigcia w czasie obowigzywania niniejszej Umowy

wskaznikéw sukcesu, przez ktore Strony rozumieja:

a. zasieg www.polskazobaczwiecej.pl —nie mnigjniz.................... mln sesji na stronach www
— zaktadka z ofertami Partnerow (zgodnie z Oferta Wykonawcy)

b. zasieg w mediach spotecznosciowych - minimum 1 mln uzytkownikow

c. stopa konwersji —min. ........ % (zgodnie z Oferta Wykonawcy)

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji niniejszej Umowy zgodnie z obowigzujacymi

przepisami prawa.

§ 3. Wspoélpraca Stron przy realizacji Umowy

Strony wyznaczajag nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac, bedacych
przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktow w tym zakresie oraz do odbioru
Przedmiotu Umowy, jak rowniez do kontaktéw roboczych:

a.  ze strony ZamawiajaCeg0: . ..uuuuenrenrenretanaaieaneaaaeannn

b. ze strony Wykonawey: .............coeiinnn.n.

Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany o0s6b wyznaczonych do kontaktow z
Zamawiajacym. Wykonawca winien wykona¢ zadanie Zamawiajacego w terminie 1 dnia od daty
przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego zadania pocztg elektroniczna.

Akceptacja wersji koncowej Materiatow Reklamowych, a w szczegélnoSci materialow
reklamowych przeznaczonych do emisji, nalezy do Zamawiajgcego. Wszelkie poprawki i zmiany
do przekazanego przez Wykonawce Materiatu Reklamowego, Zamawiajacy bedzie wnosit jak
najszybciej, jednakze w terminie nie dluzszym 2 dni robocze od dnia otrzymania propozycji
Materiatu Reklamowego. Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w formie pisemnej, mailowej Iub
faksu, wedle wyboru Stron. Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego (24 godziny), a w
kwestiach bardziej skomplikowanych nie pdzniej niz w terminie 48 godzin udzielenia odpowiedzi
Zamawiajacemu oraz do wprowadzenia stosownych poprawek.

Zamawiajacy ma prawo zazadac¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych Materiatach Reklamowych,
w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust.1.

§ 4. Termin realizacji umowy

Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania umowy do dnia 20 marca 2018 1.



W terminie 3 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca zobowiazuje si¢ przedstawic¢
harmonogram realizacji Umowy, uwzgledniajacy termin realizacji dziatan online wskazany w OPZ
—21.02-08.03.2018

Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany bez zastrzezen przez
obie strony niniejszej Umowy protokdt odbioru zrealizowanych prac, stanowiacy zatacznik nr 2.

§ 5. Wynagrodzenie

Za prawidlowe wykonanie cato$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje wynagrodzenie
ryczattowe w wysokosci ............ zt brutto (stownie:............... ).

Wyplacenie wynagrodzenia, o ktorym mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, nastapi po
prawidtowej realizacji Przedmiotu Umowy oraz osiagnigciu wskaznikow sukcesu, o ktorych mowa
w § 2 ust. 4, na podstawie faktury, wystawionej po podpisaniu bez zastrzezen przez obie Strony
protokotu odbioru zrealizowanych prac, w terminie 14 dni od daty otrzymania przez
Zamawiajacego prawidlowo wystawionej faktury.

§ 6. Prawa autorskie

Obowigzkiem Wykonawcy jest uzyskanie lub posiadanie praw wilasnosci intelektualnej do
wszelkich Materiatow Zrédlowych wchodzacych w  sktad Materiatéow Reklamowych,
wyprodukowanych i wykorzystywanych do realizacji Przedmiotu Umowy, tak aby mozliwe byto
przeniesienie autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych do Materiatow Reklamowych oraz
udzielenie licencji na Materiaty Zrodtowe.

Wykonawca o$wiadcza 1 zapewnia, ze prawidlowo nabyl majatkowe prawa autorskie

oraz ze zakres nabycia przez niego autorskich praw majgtkowych jest wystarczajacy do zawarcia i

realizacji niniejszej Umowy oraz ze zawarcie niniejszej Umowy nie narusza praw osob trzecich.

Wszystkie Materiaty Zrodtowe, ktore zostana wykorzystane do przygotowania Materiatow

Reklamowych, na potrzeby realizacji Przedmiotu Umowy, zostajag objete roczng licencja

niewyltaczna, bez ograniczen terytorialnych na ich uzywanie, w ramach wynagrodzenia, o ktérym

mowa w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy. W szczegdlnosci w/w licencja dotyczy zdje¢, wizerunkow
0s6b, filmoéw, utworéw muzycznych i innych Materiatéow Zrédtowych uzytych do wykonania

Materiatdéw Reklamowych. Udzielenie licencji, o ktorej mowa powyzej, obejmuje wszystkie pola

eksploatacji aktualnie istniejgce, a w szczegolnosci nastepujgce pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utwordéw (w tym wprowadzanie do pamigci komputera
lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika, w tym drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego
lub innego, technika analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nos$nikach, w tym nosnikach audio lub video, nos$nikach papierowych lub podobnych,
$wiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci, no$nikach
komputerowych i innych no$nikach zapisow i pamigci;

b. wszelki obrét oryginatem i egzemplarzami utworéw wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustgpu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utwordéw, w tym w szczegolnosci:

= wszelkie publiczne udostepnianie utworow w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do
nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne,
za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy



danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze osob trzecich, w obiegu
otwartym lub zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

= wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie, wystawianie.

4. Wykonawca przenosi na Zamawiajacego autorskie prawa majatkowe do wykonanych w ramach
niniejszej Umowy Materiatow Reklamowych, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t. j.: Dz. U. z 2017 r., poz. 880.), wramach
wynagrodzenia, o ktéorym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy.

5. Przeniesienie praw, o ktorych mowa w ust. 4 obejmuje wszystkie aktualnie istniejace pola
eksploatacji, a w szczegdlnosci nastgpujace pola eksploatacji:

a. wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie utworéow (w tym wprowadzanie do pamieci komputera
lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy, jakakolwiek technika, w tym drukarska,
reprograficzna, zapisu magnetycznego, mechanicznego, optycznego, -elektronicznego
lub innego, technikg analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nos$nikach, w tym nosnikach audio lub video, nos$nikach papierowych lub podobnych,
swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamigci, nosnikach
komputerowych i innych nos$nikach zapisow i pamieci;

b. wszelki obrot oryginatem i egzemplarzami utworow wytworzonymi zgodnie z literg a)
niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub oddawanie do
uzywania na podstawie innego stosunku prawnego;

c. wszelkie inne rozpowszechnianie utworow, w tym w szczegolnosci:

= wszelkie publiczne udostepnianie utworow w taki sposob, aby kazdy mogl mie¢ do
nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym poprzez stacje naziemne,
za posrednictwem satelity, sieci kablowe, telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy
danych, serwery lub inne urzadzenia i systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu
otwartym lub zamknigtym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu,

= wszelkie publiczne odtwarzanie, wySwietlanie, wykonywanie, wystawianie.

6. Udzielenie Zamawiajagcemu licencji do Materialow Zrodlowych lub przeniesienie na
Zamawiajacego majatkowych praw autorskich do Materiatow Reklamowych nastepuje z chwila
akceptacji przez Zamawiajacego wersji koncowej danego Materiatu Reklamowego lub z chwila
wydania Zamawiajacemu danego utworu (Materiatu Zrédtowego lub Materiatu Reklamowego), w
przypadku braku obowiazku uzyskania akceptacji od Zamawiajacego.

7. Wykonawca o$wiadcza, ze jego prawa do Materialdw Reklamowych stworzonych przez
Wykonawce oraz Materialow Zrodtowych, do ktorych autorskie prawa majgtkowe zostaly nabyte,
nie sg iniebedg ograniczone w zakresie objetym niniejszg umowag. Ponadto Wykonawca
zapewnia, iz do dnia zawarcia niniejszej umowy nie zaciagnal jakichkolwiek zobowigzan, ktore
ograniczylyby lub wylaczaly prawo Wykonawcy do przeniesienia przystugujacych mu praw na
Zamawiajgcego.

8. Wykonawca o$wiadcza, ze Materialy Reklamowe stworzone na rzecz Kampanii lub Materialy
Zrédtowe, do ktorych jakiekolwiek prawa zostaly lub zostana nabyte celem realizacji niniejszej
Umowy, nie naruszajg praw autorskich osob trzecich, uprawnien jakichkolwiek osob zwigzanych
Z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepisow ustawy z dn. 16.04.1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (Dz. U. 2003, Nr 153, poz. 1503 z pdézn. zm.), sg wolne od
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niedozwolonych zapozyczen oraz nie majg miejsca zadne inne okolicznosci, ktore moglyby narazi¢
Zamawiajacego na odpowiedzialno$¢ wobec o0sob trzecich z tytutu eksploatacji Materialow
Reklamowych lub Materiatow Zrodtowych.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialnosci w odniesieniu do roszczen
osOb trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zaro6wno majatkowych, jak i
osobistych, roszczen osob trzecich zgloszonych w zwiazku z rozpowszechnianiem ich
wizerunkow, wszelkich innych roszczen zwigzanych z przedmiotem niniejszej umowy, a takze
w odniesieniu do roszczen lub odpowiedzialnosci Zamawiajacego zwigzane]j z nieprawdziwoscia
ktoregokolwiek z oswiadczen lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.

W razie wystapienia przez osobe trzecia z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi
do Zamawiajacego z tytutu naruszenia majgtkowych praw autorskich lub innych opisanych w ust.
9 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne dokumenty wykazujace jego prawa i potwierdzajace brak
naruszenia praw osob trzecich, a w wypadku ich naruszenia zobowiazuje si¢ do pokrycia wszelkich
kosztow zwiazanych z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym zasadzonych
kwot, odszkodowan oraz kosztow obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od daty dorgczenia
Wykonawcy wezwania do zapflaty.

Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1, zobowiazuje si¢ do przeniesienia
na Zamawiajgcego wraz z majatkowymi prawami autorskimi z Materiatow Reklamowych, prawa
do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich, o ktérych mowa
w art. 2 i art. 46 ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w tym migdzy innymi prawo
tworzenia utworow zaleznych i dokonywania zmian w Materialach Reklamowych.

Strony jednoczesnie potwierdzajg, ze prawa autorskie do wszelkich przerébek, modyfikacji
i adaptacji Materiatow Reklamowych (w tym prawo do Korzystania i dysponowania nimi) beda
stanowily wylaczng wlasnos¢ Zamawiajgcego, zgodnie z zakresem wskazanym w ust. 5 powyzej.
Strony potwierdzaja, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajgcego na podstawie niniejszej Umowy,
majatkowe prawa autorskie do Materiatow Reklamowych oraz Materialow Zrodtowych, moga
zosta¢ przeniesione na dowolng osobe trzecia, wyznaczong przez Zamawiajacego.

W przypadku wczesniejszego wygasnigcia, rozwigzania lub odstgpienia od niniejszej Umowy,
Zamawiajacy bedzie miatl prawo do przeniesienia na dowolng osobe¢ trzecia nabytych przez niego
w ramach niniejszej Umowy majatkowych praw autorskich z Materialow Reklamowych oraz
licencji do Materiatow Zrédtowych.

Wykonawca ma prawo pozostawié¢ u siebie utrwalony Material Reklamowy jedynie do celow
wlasnej dokumentacji i prezentacji wiasnych dokonan, wylacznie za zgoda Zamawiajacego,
wyrazong na pi$mie pod rygorem niewaznosci.

§ 7. Kary umowne

Zamawiajacy naliczy, w razie nieosiagniccia przez Wykonawce zadeklarowanych w ofercie
wskaznikoéw sukcesu, o ktorych mowa w § 2 ust. 4 w terminie, o ktérym mowa w § 4 ust. 1, karg
umowng w wysokosci:
a. 10% wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust.1 — w przypadku zapewnienia mniej niz 1 min
zasiegu w mediach spotecznosciowych;
b. 10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 — w przypadku zapewnienia mniej niz .......
min sesji na stronach www — zaktadka z ofertami Partnerow;
c. 10% wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust.1 — w przypadku osiggniecia stopy konwersji
mniejszej niz ........ % .



Za odstapienic od umowy przez ktorgkolwiek ze Stron, z przyczyn lezacych po stronie
Wykonawey, Wykonawca zaptaci Zamawiajacemu kar¢ umowna w wysokosci 10% kwoty,
0 ktérej mowa w § 5 ust.1.

Prawo odstagpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajacego do zadania od Wykonawcy
zaptaty kar umownych.

Zaptata kary lub kar umownych, jak rowniez ich potracenie przez Zamawiajacego, nie zwalnia
Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar umownych,
Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogdlnych.

Wykonawca wyraza zgod¢ na potracenie przez Zamawiajacego kar umownych z wszelkich
naleznosci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

§ 8. Warunki odstapienia od umowy

Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajacemu przystugiwac
bedzie prawo odstapienia od Umowy w przypadku:

a. zaistnienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia niniejszej
Umowy;

b. gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spetnial wymagan przedmiotowych i funkcjonalnych
okreslonych niniejsza Umowa, a w szczegdlnosci w zatacznikach do Umowy;

c. gdy jako$¢ swiadczonych ustug bedzie nizsza niz okreslona w Umowie;
nastgpi niedotrzymanie warunkéw wskazanych z Zataczniku nr 1 do niniejszej umowy;
gdy Wykonawca nie bedzie realizowal niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 14 dni
kalendarzowych.

Oswiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstapienia od niniejszej] Umowy zostanie zlozone
Wykonawcy na pismie. Zamawiajacy moze skorzysta¢ z przystugujacego mu prawa odstgpienia w
terminie 30 dni od dnia powzigcia wiadomosci, o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajacej
go do odstapienia od Umowy.

§ 9. Postanowienia koncowe

W sprawach nieuregulowanych niniejsza Umowg zastosowanie majg przepisy Kodeksu
Cywilnego.

Wszelkie sprawy wynikle z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane bedg przez sad wiasciwy
dla siedziby Zamawiajacego.

Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazato si¢ niewazne lub bezskuteczne, nie
wplywa to na waznos$¢ i1 skuteczno$¢é pozostalych jej postanowien. W takim przypadku Strony
zastapig postanowienia uznane za niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym z prawem,
realizujacym mozliwie najbardziej cel niniejszej Umowy.

Wykonawca nie moze przenies¢ catosci Iub jakiejkolwiek czesci praw, ani tez catoSci lub
jakiejkolwiek czesci obowigzkéw wynikajacych z niniejszej Umowy.

Umowa zostala sporzagdzona w dwodch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
Stron.

Zataczniki do niniejszej umowy stanowia jej integralng czgsc.



Zalaczniki:

Zalacznik nr 1 — Szczegdtowy Opis Przedmiotu Umowy
Zakacznik nr 2 — Protoko6t odbioru

Zatgcznik nr - Oferta Wykonawcy

Zamawiajacy Wykonawca



